





Road-show 


tervezésének alapelvei











A road-show szakmai körének kiválasztása, a szakmai rendezvények, kiállítások időbeni elkerülésének fontossága, időpont egyeztetések


Címlisták összegyűjtése, leválogatása, címek ellenőrzése �A rendezvény programjának összeállítása, vendégelőadókkal időpont és téma egyeztetések megtétele


Személyre szóló meghívó levelek kipostázása a rendezvény előtt minimum 3 héttel


Telefonos megkeresések, ebből vendéglista készítése


Különleges termék / szoftver , hardver / esetén az áru a lehető legnagyobb mennyiségben álljon rendelkezésre, kézzel fogható, látható, működőképes legyen


Az előre elkészített sajtóanyag fontos az újságírók és a média számára


kávészünet fontossága / maximált házigazdai létszám, képesek legyenek a meghívottakkal pár szót váltani, a kávészünet időtartama is fontos, hogy legyen elég idő minden meghívottal legalább egyszer személyesen is találkozni, névkártyát cserélni.


Érkezési regisztráció fontossága, profi hostess alkalmazása előnyös


Konzultációs idő a road-showba tervezése / délután, esetleg más kölcsönösen egyeztetett napon /


Az előadások demóval, kimutatásokkal történő színesebbé tétele


Vendégelőadó meghívása abból a szakmai körből, akinek az terméket el kívánjuk adni és akinél már működik referencia


Szakmai szövetségek, egyesületek jelesebb - a témában esetleg járatos - tisztségviselőinek jelenléte emeli a rendezvény fényét


Ismertetők, szórólapok, szóró-ajándékok hasznossága


Referenciák megjelenítése a road-shown / tablón, prospektuson, kivetítőn /


Rendezvény utómunkálatai / köszönő levelek, személyes, telefonos  kapcsolatok felvétele, szakmai anyagok megküldése


A résztvevők címlistába felvétele, címlisták folyamatos aktualizálása


Key account management bevezetése


A road-show teljesítményének, hatékonyságának mérése, résztvevők létszámának, összetételének vizsgálata, a bemutató utáni üzletek száma, időbeni lefolyása, stb.


�A Roadshow tervezés alapjai	       	
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