Mi is az uzleti terv?

Az lizleti terv pontos leirast ad vallalkozasunkrél, azonositja céljainkat, és
afféle Gtmutatoként szolgal tevékenységiink soran. Segitségiinkre van a
kezelésében és a megfelel6 lizleti dontések meghozatalaban. Mindez
annak koszonheto, hogy egy jol szervezett iizleti terv specifikus és
rendszerezett informaciot nyajt vallalkozasunkrol. Hogy egy fontos példat
emlitsiink, a jo lizleti terv iranymutatoul szolgal az altalunk felvett hitelek
és kolcsonok litemezéséhez, felhasznalasahoz, illetve visszafizetéséhez.
Azon tal, hogy szamunkra fontos iranymutatoul szolgal az iizleti terv,
Iényegi informaciokat nyajt az értékesito személyzet, a szallitok és egyéb
lizleti partnereink szamara tevékenységiinkrol.

Egy jol felépitett Gzleti terv a legjobb mdd arra, hogy megmutassuk a bankoknak,
beruhazoinknak és Uzleti partnereinknek, hogy vallalkozasunk tamogatasra
érdemes. A joé Uzleti terv letisztult, realisztikus és céltartd. Amennyiben atgondolt
Gzleti tervvel rendelkeziink, az megmutatja, hogy rendelkeziink a megfeleld
eszkdzokkel, képességekkel és forrasokkal, hogy valdora is valtsuk a benne
foglaltakat. Az (zleti terv tehat kulcs ahhoz az ajtéhoz, melyen belépve
lehet6séglink nyilik a potencialis beruhazok és hitelez6k meggy6zésére: képesek
vagyunk a megvalésitasra.

Nézziik a részleteket. Az aldbbi 7 lépést kdvetve logikus és érthetd Uzleti tervet
alakithatunk ki.

1. Vezet6i 6sszefoglald. Maximum keét oldalban kiemeli terviink leglényegesebb
elemeit és érvel annak megvaldsithatdésaga, otletlink mikddOképessége mellett.

2. Cégosszefoglalo. Tenyszerl leirast ad vallalkozasunkrol, annak tulajdonosi
szerkezetérdl, torténetérol.

3. Termékek (és/vagy szolgaltatasok). Az lzleti terv ezen részében ismertetniink
kell termékeinket és/vagy szolgaltatasainkat, jellemzdiken tul kitérve azok piaci
versenyhelyzetére is.

4. Piacelemzés. Attekintést ad jellemzd vasarldi csoportjainkrél, a piacon
tapasztalhatd versenyrél, a piac méretérdl, illetve a piac varhatd novekedésérol.

5. Stratégia és alkalmazasa. Az lzleti terv ezen része annak a leirdsa, hogyan
tervezzik eladni termékeinket, hogyan valésitjuk meg a tervinket, és kijel6li a
projekt mérfoldkoveit.

6. Vezet6ségi Osszefoglald. A vezetdségrdl, annak szakmai tapasztalatairdl és
legfontosabb eredményeirdl biztosit hattér-informacioét.

7. Pénzilgyi terv. A legfontosabb mutatészamokat tartalmazza, igy az értékesitési
szamokat, a cash-flow-t és a nyereséget.

Ezen tul is szamos forras van, amely segithet abban, hogy megfeleld lzleti tervet
tervezziink és hozzunk létre. Szamos olyan alternativa van, amely az egész
eljarast megkdnnyitheti. Példaul szakértdt alkalmazhatunk arra, hogy elkészitse
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Gzleti tervinket, am ez esetben is nagyon koézeli munkakapcsolatot kell
fenntartanunk a tanacsaddéval, hogy a terv valdban pontosan tlkrozze
tevékenységiinket, vallalkozasunk jellemzéit, illetve jol kifejezze alapétletiinket.
Tovabbi segitséget jelenthetnek a piacon immar mind nagyobb szamban elérhetd
szakkonyvek, amelyek megszivlelendd otletekkel, tippekkel szolgalnak. Konnyl és
koltséghatékony megoldast jelenthet egy Uzleti tervezd szoftver hasznalata,
amellyel jol felépitett, célorientalt és szakszer( Uzleti terv alakithatd ki. Erdemes
korbenézni az Interneten is, hiszen ma mar rengeteg Uzleti terv minta talalhaté
meg kilonb6z6 oldalakon, ami kiindulépontnak mindenképpen megfelel. Ha
azonban el6re elkészitett sémakat hasznalunk, nem szabad elfelejteniink, hogy
minden projekt megkivanja a sajat lGzleti tervét, amely annak sajatos céljaihoz a
legmegfeleldbben igazodik, tehat a mintak automatikus atvétele helyett inkabb
iranyadoként érdemes azokat hasznalni, kiegészitve vagy lerbviditve, a
fokuszpontokat mddositva, amennyiben erre lenne sziikség.

Amennyiben a potencialis befektetoket meggydztiik terviink életképességérdl, az
Gzleti terv onnét fogva Utmutatdéként szolgdl a megvaldsitas kilonb6zo lépései
soran. Az (zleti terv nem statikus dokumentum, amit egyszer megirunk, s aztan
félretessziik. A terv megvaldsitasa soran Ujra és Ujra eld kell venniink, mintegy
ellenérizve, hogy tovabbra is azon az uUton vagyunk-e, amelyen elindultunk, s a
megfelel6 idoben érjik-e el a projekt egyes mérféldkdveit. Az lizlet fejlodésével az
Gzleti terv is valtozik és fejlodik.

Az Uzleti tervre Gagy kell gondolnunk, mint atmutatéra és fontos
marketingstratégiai eszkozre.

Forras: marketinginfo
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