Mire jo az e-mail marketing?

Nézziik csak, miért is érdemes e-mail marketinget alkalmaznunk. Ha azt
nézziik, hogy naponta tobb mint 140 millié vallalkozas kiild ki 3 milliard
e-mailt, akkor messze ez a leggyorsabb moédja annak, hogy Gj vasariokat
szerezziink.

Gondoljunk csak bele, hany ember érhet6 el masodpercek alatt, egy billentyl
megnyomasaval. Persze nem tagadhatjuk el azt sem, hogy nehéz a sok-sok
elektronikus olvasd idejét és figyelmét elnyerni. Ez a nehézség sem nehézség
azonban akkor, ha mar egyszer feliratkoztak e-mail-szolgaltatdsunkra. Tehat az a
siker kulcsa, hogy megtanuljuk, hogyan irjunk olyan e-mailt, amely megragadja,
majd meg is tartja a fogyasztdk figyelmét. Tehat Iényegi, hogy e-mail (zenetlink
mindig kell6en kreativ legyen, és olyasmit ajanljon, amit az olvasdk akarnak.

ime néhany érv amellett, hogy miért is érdemes e-mail marketinget
alkalmaznunk:

- Igen magas a megtértlés (ROI)

- Segiti fogyasztdink azonositasat és megtartasat

- Noveli a vasarloi lojalitast

- Minden egyes fogyasztd egyedi igényeit célozza meg

- Noveli a fogyasztoi adatbazisunkat (tagok, el6fizetdk, stb.)

- Noveli az értékesitést, mikdzben csokkennek a koltségek

- Szorosabba teszi kapcsolatunkat a vevdinkkel

- Az e-mail marketing nem draga (koltsegei koralbelll az 1/10-ét teszik ki a
hagyomanyos levelezésnek)

- Virus marketing (hozzajarul @ markaépitéshez, és uj fogyasztokat nyer
szamunkra)

- Az e-mailnek 10-szer jobb a valaszadasi aranya, mint a hagyomanyos direkt
mailnek

Persze Onmagaban az e-mail marketing nem promotalja kell6 mértékben
weboldalunkat, s mint minden mas esetben, itt is elengedhetetlen egy diverzifikalt
marketingterv kialakitdsa, amely az Uzlet novekedéséhez vezetd minden
lehetséges utat lefed. Hogy még egy érvet mondjunk, miért érdemes a
fogyasztéknak e-mailt kildeni, foglalkozzunk a vasarlok megtartasanak
kérdéskorével, amely minden vallalkozads szamara elsédleges feladat kell, hogy
legyen. Problémat jelenthet, ha nincsen megfeleld induld fogyasztdbazisunk.
Ismert tény, hogy a legtdbb cég a bevételei 80%-at a vevok 20%-atdl nyeri. Ily
modon a fogyasztéi bazis akar kismértékd kiszélesitése is jelentds bevétel-
ndovekedéshez és nagyobb fogyasztoi elégedettséghez vezethet. Ehhez pedig jé ut
az e-mail marketing alkalmazasa. Az e-mail marketing egyszer(. Az e-mail pedig
gyors és olcs6. Erdemes tehat megfontolni hasznalatat.
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