Marketing stratégia

1. Stratégiai tervezés és marketing

1.1. A stratégiai gondolkodas

1.1.1. A rendszer, a cél, a kérnyezet, a transzformacio
1.1.2. Természetes és mesterséges rendszerek
1.1.3. A rendszer mikddése és strukturaja
1.1.4. A rendszerek iranyitasa
1.1 5. A tervezés folyamata
1.1.6. IdGtav és hierarchia a tervezésben
1.1.7. A tervezés mddszertani megkozelitései
1.1.8. A stratégiakészités folyamata

1.2 Marketing a stratégiaban, stratégia a marketingben
1.2.1. A marketing fogalma, fejl6dése
1.2.3.A marketing stratégia

2. A kiilso kornyezet elemzése

. A kornyezeti elemzés el6nyei és folyamata

. A kilsé kornyezet f6 elemei. A STEEP-elemzés

. A tarsadalmi kdrnyezet elemei

. A technoldgiai és a természeti kdrnyezet f6 elemei

. A gazdasagi kornyezet f6 elemei

. A politikai és jogi kérnyezet f6 elemei

. A STEEP-tényezO6k minésitésének és elb6rejelzésének mddszerei
2.7.1. A tarsadalmi-demografiai tényezOk értékelésének modszerei
2.7.2. A tarsadalmi, kulturalis tényezOk értékelésének maddszerei
2.7.3. A technoldgiai, természeti és dkoldgiai tényezdk értékelésének
modszerei
2.7.4. A gazdasagi tényezok elb6rejelzésének, értékelésének modszerei
2.7.5. A politikai-jogi tényezdk értékelésének mddszerei
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3. A versenyhelyzet elemzése

3.1. A versenykdrnyezet elemei
3.1.1. A piaci méret és novekedési lUtem
3.1.2. A piaci struktura és a piaci részesedés
3.1.3. Az alkupozicio és a koltségek
3.2. Stratégiai csoportok a versenyhelyzet elemzése soran
3.3. A versenytarsak azonositasanak modszerei
3.4. A versenytarsak |épéseinek eldrejelzése
3.5. Versenytars-figyel6 rendszerek

4. A vallalkozasok belso kornyezetének elemzése

4.1. A szervezet er6forrasai

4.2. A szervezet képességei

4.3. A bels6 marketing kérnyezet elemzésének teriletei és modszerei
4.3.1. A GYELV-elemzés
4.3.2. A portfolio elemzések

5. A fogyasztoi igények megismerésének modszertana
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5.1. A |étez6 megoldasi valtozatok keresése
5.2. Egyéb szikségletet és igényt feltaré modszerek
5.3. A szlikséglet kielégit6 megoldasok azonositasi mddszerei

6. Piacszegmentacio, célpiac, pozicionalas

6.1. A piacszegmentalas céljai és folyamata

6.2. A piacszegmentalas ismérvei

6.3. A szegmensképzés folyamata és modszerei

6 4. A szegmensek elemzése, a célpiacok kivalasztasa
6.5. Pozicionalas

7. Vallalati szint( stratégiak

. Piaci cél tipusu stratégiak

. Foldrajzi alapu piaci stratégiak

. A piaci belépés id6zitésén alapuld stratégiak
. A piaci elkotelezettség alapu stratégiak

. A piacleépitési stratégiak

. Piaci verseny alapu stratégiak
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8. Részstratégiak I. Termékpolitika

8.1. A termékfejlesztés
8.1.1. A termékfejlesztés folyamata
8.1.2. Az Uj termékotletek létrehozasa és értékelése
8.1.3. Mindség-funkcid telepitése (lebontasa)
8.1.4. Az (j termékek sikere és bukasa
8.2. A termék életciklus szerepe a stratégiaban
8.3. Markastratégiak (Branding)

9. Részstratégiak II. Arpolitika

10.

11.

9.1. Az arstratégia alapelemei
9.1.1. Az arak kialakitasat befolyasold tényezdk
9.1.2,. Az drakat meghatarozd egyéb tényezok
9 2. Jellegzetes arstratégiak
9.3. A tapasztalati gbrbe
9.4. A jatékelmélet és a dontési fa arstratégiai alkatinazasa
9.5. Az offenziv (tdmadd) arazas alapelvei

Részstratégiak III. Ertékesitéspolitika

10.1. Az értékesitéspolitika céljai és strukturadja

10.2. Intenzitasjellegl értékesitési stratégiak

10.3. Vertikalis marketing rendszerek

10.4. Az értékesitési rendszer értékelése

10.5. Logisztikai menedzsment, Uzlet elhelyezési modellek
Részstratégiak IV. Piacbefolyasolas

11.1. A piacbefolyasolas céljai és koltségstratégiai
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11.2. A piacbefolyasolas elemeinek jelent6sége
11.3. A kommunikaciés mix stratégiai
11.4. Kapcsolatrendszerek

12. A marketingstratégia megvalositasa és ellenorzése
12.1. A stratégia megvaldsitdsanak elemei
12.2. A stratégia megvaldsitasanak emberi oldala

12.3. A marketingiranyitds és —ellen6rrés

Forras: Jozsa Laszlé - Marketing-stratégia M(iszaki Kényvkiadd 2002
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